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menestyva
suunnistusmaa, jossa |
suunnistus on kasvava
harrastus kaikenikaisille.




Suunnistus yhdistaa liikkeen, luonnon,
alyn ja keskittymiskyvyn. Kartan kieli on vl

yhteinen kaikille taustasta riippumatta., 3
Laji tarjoaa loytamisen iloa ja "~""  3 n ﬁ*_-. J

reitinvalintoja omaan hyvinvointiin ey s

kilpailemiseen kuin kansainvaliseen ™™
huippu-urheilumenestykseen.
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Arvomme

YHTEISOLLISYYS
VASTUULLISUUS
YHDENVERTAISUUS x
REHELLISYYS / \

*  suunnistajan,
suunnlstusseuran seka koko

PR suunnlstusyhie‘rsdfr'm toimintaa.
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Strategiset valintamme

e N -
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Suunnistusliitto on seurojen muodostama yhteisg, jonka voima syntyy
paikallisesti ja néikyy'\’_raltakunmlli.ssesﬁ ka.ilggssé toiminnassa.
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STRATEGINEN VALINTA - :

Hmppus
menest‘yga ja ¥
inspiraatiota

STRATEGISET MITTARIT

Pl ..
e Urheilijat saavuttavat arvokisam * Aikuisten arvokisamitalit (MM, EM)

* Valmennusjarjestelma ja yhteistyo si @nss Nt ~ - Palautekyselyt: valmennusryhmat, téhtiseura-
luovat edellytykset menestykse;‘f : - jaSuunta Huipulle-seurayhteistyo
* Urheilijoiden maara: ylakoululeiritys ja

e Urheilijat ovat tunnettuja esik@ra
== urheiluoppilaitokset

fanikulttuuri vahvistuu. R
-~ * Maajoukkueurheilijoiden someprofiilien
seuraajamaarat ja fanituotteiden
myyntimaarat
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Kasvua harrastajista —

STRATEGISET MITTARIT

yh d essa Va hve m pia 7 p Jukolan ja Venlojen viestien seka SM —

kilpailuiden osallistujamaarat. Lisenssien
maara ikaryhmittain

‘ ‘ g § = |
* Kilpailutoimintaa kehitetaan eri suunnistuslajien Jqflk%ylnmler! ~ . Osallistujapalaute kilpailuista koko kauden
tarpeet huomioiden. Padtapahtumien elinvoimasta "Wl & wmew=— |4pi. Palautteista saatujen tietojen
huolehditaan. Y = hyédyntiminen

* Kasvu loytyy kaupungeista ja seurojen uusien, matalan

w e A * Sprintti ja sisasuunnistus- ja
kynnyksen ymparivuotisista tapahtumista.

sprinttitapahtumien osallistujamaara
e Lasten ja nuorten toiminta on yhteisollista ja houkuttelevaa

perheille tarjoten polut niin harrastamiseen kuin huipulle * Lasten ja nuorten tapahtumien seka
pyrkimiseen. osallistujien maarat

’ Ku'r'1tosu“u"nn|s'5uk.s.en kasvu tukee seurojen toimintaa ja * Rekisterdityneiden kuntosuunnistajien maara
hy6édyttda myos liittoa. Rastilipussa. Osallistujien uudet palvelut

Rastilipussa
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STRATEGISET MITTARIT

* Yhteistydotapaamiset maanomistaja- ja

[ )
Maine,
t u n n ett u u S’ metsastysedunvalvojien kanssa seka
M > ‘b«z palautteen kerdaminen.
2 .
a kyvyys " * Luottamus ja mainetutkimus (selvityksessa)

: . p
o * Osallistujapalaute kilpailuista koko kauden
* Suunnistajat tunnetaan vastuullisina t0|m|Joma Kg;kessa PG lapi. Palautteista saatujen tietojen
toiminnassa huomioidaan aina luonto ja ympérlsto - hy6dyntaminen
4 o gi- .

Maanomistajiin ja metsastajiin vaalltaan hyv:'j

w * Tuotettu materiaali medialle ePressia ja liiton

* Seurat toimivat vastuullisuuden ja Iuonnon kuvapankkia hyddyntien

kunnioittamisen kaytannén toteuttajlna om|IIa

paikkakunnillaan. * Sosiaalisen median tavoittavuus ja

hallintapaneelien informaatio

e Suunnistus on nakyvisti esilld mediassa ja ihmisten . -

arjessa. e TV-tuotantojen maara



STRATEGINEN VALINTA 4

Suomen Suunnistusliitto

Vahva ja kestava rahoituspobi-

. Monipuo&s\;éaan ja vahvistetaan omaa varainhankintaa.
Hyodynnetaan markkinointiyhtiota kumppanituottojen
kasvattamisessa.

* Kilpailu-ja otapahtumat tuottavat tuloa myos liitolle, joka
tarjoaa palvelujaan seuroille ja huippu-urheilutoiminnalle.

« Tehostamme toimintaamme digitalisaatiota ja tekoalya
hyodyntamalla.

STRATEGISET MITTARIT

Kokonaisrahoituksen maara ja sen
jakauma

Kumppanuustuottojen ja
markkinointityhtion tuloutus liitolle

Urheilijoiden omavastuiden
pieneneminen

Kuntosuunnistuksesta kertyneet
tuotot seuroille ja liitolle

Uudet digitaaliset palvelut tai
tekodlya hyodyntavat esimerkit
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1. Huippusuunnistus — menestysta ja inspiraatiota

Urheilijat saavuttavat arvokisamitaleja

| Valmennusjarjestelma ja yhteistyd seurojen kanssa luovat edellytykset

menestykseen

Urheilijat ovat tunnettuja esikuvia ja fanikulttuuri vahvistuu
2. Kasvua harrastajista — yhdessa vahvempia

Kilpailutoimintaa kehitetaan eri suunnistuslajien ja ikdryhmien tarpeet
huomioiden. Pdatapahtumien elinvoimasta huolehditaan

Kasvu loytyy kaupungeista ja matalan kynnyksen tapahtumista
Lasten ja nuorten toiminta on yhteisdllistd ja houkuttelevaa

Kuntosuunnistuksen kasvu tukee seurojen toimintaa ja liittoa

3. Maine, tunnettuus ja nakyvyys

' Suunnistajat tunnetaan vastuullisina toimijoina. Maanomistajiin ja metsastajiin
\ vaalitaan hyvia suhteita.

Seurat toimivat vastuullisuuden ja luonnon kunnioittamisen kaytannon
toteuttajina omilla paikkakunnillaan.

Suunnistus on nakyvasti esilla mediassa ja arjessa

4. Vahva ja kestava rahoituspohja

Monipuolistetaan ja vahvistetaan omaa varainhankintaa. Hyddynnetaan
markkinointiyhtiota kumppanituottojen kasvussa

Kilpailu- ja kuntotapahtumat tuottavat tuloa myas liitolle, joka tarjoaa
palvelujaan seuroille ja huippu-urheilulle

Tehostamme toimintaamme digitalisaatiolla ja tekoalylla

MITTARIT:

* Aikuisten arvokisamitalit (MM, EM)

* Palautekyselyt: valmennusryhmat, tahtiseura- ja Suunta huipulle -seurayhteistyo
*Urheilijoiden maara: ylakoululeiritys ja urheiluoppilaitokset

* Maajoukkueurheilijoiden someprofiilien seuraajamaarat ja fanituotteiden
myyntimaadrat

MITTARIT:

* Jukola ja Venlat, SM osallistujamaarat, lisenssien maara ikaryhmittain
* Osallistujapalaute kilpailuista koko kauden ldpi ja sen hyodyntaminen
* Sprintti ja sisdsuunnistus- ja sprinttitapahtumien osallistujamaara

* Lasten ja nuorten tapahtumien seka osallistujien maarat

* Rekisterodityneiden kuntosuunnistajien maara Rastilipussa

* Osallistujien uudet palvelut Rastilipussa

MITTARIT:

* Yhteistyotapaamiset maanomistaja- ja metsastysedunvalvojien kanssa ja
palautteen kerdaminen.

* Luottamus ja mainetutkimus (selvityksessd)

* Osallistujapalaute kilpailuista koko kauden lapija sen hydodyntaminen

* Tuotettu materiaali medialle ePressia ja liiton kuvapankkia hy 6dyntaen

* Sosiaalisen median tavoittavuus ja hallintapaneelien informaatio

* TV-tuotantojen maara

MITTARIT:

* Kokonaisrahoituksen maara ja sen jakauma

* Kumppanuustuottojen ja markkinointiyhtion tuloutus liitolle
* Urheilijoiden omavastuiden pieneneminen

* Kuntosuunnistuksesta kertyneet tuotot seuroille ja liitolle

* Uudet digitaaliset palvelut tai tekodlya hyodyntavat esimerkit
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